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ATEN ﬁﬂ ESTE PRODUTO E PERIGOSO A SAUDE HUMANA, A SAUDE ANIMAL E AQ MEIO

C AMBIENTE; USO AGRICOLA; VENDA SOB RECEITUARIO AGRONOMICO; CONSULTE SEMPRE
UM AGRONOMO; INFORME-SE E REALIZE O MANEJO INTEGRADO DE PRAGAS; DESCARTE CORRETAMENTE

AS EMBALAGENS E OS RESTOS DOS PRODUTOS; LEIA ATENTAMENTE E SIGA AS INSTRUCOES CONTIDAS

NO ROTULO, NA BULA E NA RECEITA; E UTILIZE SEMPRE OS5 EQUIPAMENTOS DE PROTECAQ INDIVIDUAL.



A PREFERENCIA N° 1 DO AGRICULTOR

TEM NOME: EAMILIAEGX®!

%ecida como a marca preferida na escolha dos agricultores. a familia Fox® se consolida
) na protecAo da soja brasilewa. Uma escolha que faz a diferenca no manejo das
as da soja, gerando maior patencial produtivo e resultados comprovados pelos
zam do Brasil uma poténcia agricola mundial,
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: AMBIENTE; USO AGRICOLA: VENDA SOB RECEITUARIO AGRONOMICO: CONSULTE SEMPRE
UM AGRONOMO: INFORME-SE E REALIZE O MANEJO INTEGRADO DE PRAGAS: DESCARTE CORRETAMENTE

AS EMBALAGENS E OS RESTOS DOS PRODUTOS; LEIA ATENTAMENTE E SIGA AS INSTRUCOES CONTIDAS

NO ROTULO, NA BULA E NA RECEITA; E UTILIZE SEMPRE OS EQUIPAMENTOS DE PROTECAD INDIVIDUAL.
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Robustas amazonicos
transformam a vida de
pequenos produtores

Revista Rural é uma publicagdo mensal da Criagao Assessoria Comunicagdo e Comércio Ltda

Rua Coriolano 1642 Torre 1¢j 22 - Vila Romana - Sao Paulo/SP - CEP 05047-001 - PABX 11 3022-4260 ANO XXVIIl e N° 314

@ Diretor de Redagdo: Flavio Albim (flavio@revistarural.com.br) ® Diretor Administrativo: Vitor Albim jan-fev/2025
(vitor.albim@revistarural.com.br) ® Diretora Comercial: Ana Carolina Domingues Albim

(carol@revistarural.com.br) ® Edicdo digital: disponivel gratuitamente na Apple Appstore, Google Play e i -
Amazon ou leia a edi¢do online em www.revistarural.com.br. ® Siga Revista Rural no Facebook, Instagram e
Linked In. ® Programa Revista Rural: € uma versdo eletronica da revista impressa, e vai ao ar aos domingos, as
_— -

8h30 da manhd, para todo o Brasil, via satélite (SKY), via parabdlica digital e através das principais operadoras
de TV por assinatura. Ele € exibido nos canais AGRO BRASIL TV, REDE TV PARANA, C3TV, TV SITIO, TV SUL, REDE
NGT, TV MILAGRO BRASIL, SOUTV, UNIQUE TV, STV (Mogambique), e REDE GIRASSOL DE TELEVISAO (Angola). ®
TV Revista Rural: Assista nosso contetido em youtube.com/tvrevistarural. ® Portal de Noticias: Fique por
dentro de tudo o que acontece diariamente no agronegécio acessando www.revistarural.com.br.

‘Rural

L o jan-fev/2025



‘I;-
o ™

b = t
' &
A

De ponta a ponta,
#© com o Bradesco

que o agro conta.

iy III-Ir. -|I Cﬂﬂhﬁ‘{;a ‘6
hega
r By 1+’ bradesco




! EM TEMPO

TECNICAS DE PREVENGCAO
E CONTROLE DA MASTITE
NO PERIODO CHUVOSO

mastite € um dos principais desa-

fios enfrentados pelos produtores

de leite, especialmente no periodo
chuvoso. A doenca, que provoca a infla-
macao das glandulas mamarias, com-
promete ndo s6 a saude das vacas, como
também a qualidade do leite, causando
prejuizos econémicos.

“Durante o periodo chuvoso, os bovi-
nos ficam mais vulneraveis, por estarem
mais tempo em contato com lama e fezes.
O excesso de umidade é propicio para a
proliferacdo de bactérias que entram pe-
los tetos da vaca e provocam o processo
infeccioso”, explica o pesquisador da
Empresa de Pesquisa Agropecuaria de
Minas Gerais (EPAMIG) Daniel Sobreira
Rodrigues.

Com o intuito de alertar sobre a pre-
vencao e o controle da mastite, Daniel e
as graduandas do curso de Medicina Ve-
terinaria do Centro Universitario de Sete
Lagoas (Unifemm) Gabrielle Gongalves e
Leide Dayane Guimaraes, listam algu-
mas praticas preventivas para minimi-
zar a infestacao. Dentre as recomenda-
coes estao a limpeza e higiene das insta-
lacoes e dos equipamentos.

“Manter as instalacoes secas e ventila-
das ajuda a minimizar o estresse e a pro-
liferacao de patégenos e pragas. Além dis-
so, é fundamental garantir a limpeza e a
manutencdo das maquinas de ordenha. A
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imersao dos tetos em solugao antisséptica
antes (pré-dipping) e apos a ordenha (pos-
dipping) é essencial para evitar infec-
coes”, aponta o pesquisador.

Tipos e identificacao

A mastite apresenta dois tipos princi-
pais: a clinica, caracterizada por sinto-
mas visiveis, como edema no ubere, endu-
recimento dos tetos, presenca de grumos,
pus e sangue no leite; e a subclinica que
nao tem sintomas claros, mas afeta a
composicao, a producao e a qualidade do
leite.

E importante que os responsaveis pela
ordenha estejam capacitados para identi-
ficar precocemente os sinais da doenca e
adotar medidas preventivas. O diagnosti-
co da mastite clinica pode ser feito pelo
descarte dos primeiros jatos de leite em
uma caneca de fundo preto telado para a
verificacao dos grumos.

A partir do diagnoéstico é possivel em-
pregar estratégias como a linha de orde-
nha, que estabelece uma sequéncia de
modo a evitar que animais com mastite
contaminem os sadios. A ordem seria: va-
cas que nao possuem mastite (primipa-
ras), vacas que nunca tiveram a doenca
(multiparas), vacas curadas, vacas com
mastite subclinica e, ao final, aquelas
com mastite clinica.
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MAGAS NO SUL DE MINAS RENDEM
30 TONELADAS NA PRIMEIRA SAFRA

o Sul de Minas, tradicional-

mente conhecido pela produ-

cao de café, uma nova cultura
esta ganhando espaco. Amaca, geral-
mente encontrada nas regides mais
frias do pais, agora faz parte de um
projeto da Empresa de Assisténcia
Técnica e Extensao Rural de Minas
Gerais (Emater-MG) para diversificar
a producao agricola e garantir renda
aos agricultores. Com resultados ani-
madores, os produtores participan-
tes finalizaram a colheita da primeira
safra, que somou 30 toneladas da fru-
ta.

A iniciativa abrangeu municipios
como Alfenas, Guaxupé, Monte Santo
de Minas, Guaranésia e Aerado, pro-
movendo a compra conjunta de mu-
das e garantindo assisténcia técnica
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aos agricultores, desde a escolha da
area de plantio até o manejo das arvo-
res. Segundo Kleso Franco Junior,
coordenador técnico da Emater-MG
e responsavel pelo projeto, as varie-
dades cultivadas —Eva e Princesa —fo-
ram desenvolvidas pelo Instituto
Agronomico do Parana (lapar) e esco-
lhidas por sua adaptabilidade ao cli-
ma local, com inverno menos rigoroso
que o de regides tradicionalmente
produtoras de maca no sul do Brasil.
“A producao de maca exige dedica-
cao e acompanhamento técnico. No
primeiro ano de colheita, algumas
plantas chegaram a produzir 15 qui-
los de frutos por pé, o que € muito sig-
nificativo para uma cultura ainda em
fase de teste nas propriedades dos
agricultores”, explica Kleso Franco.




Por mais um ano, somos
TOPLIST 2024. A marca |
de sementes mais lembrada
dos agricultores e dos
leitores da Revista Rural.
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EM TEMPO

Aotodo, foram plantados 1,5 mil pésde
maca em uma area de aproximadamente
dois hectares. Em Alfenas e Guaxupé, as
duas propriedades participantes do pro-
jetode plantioda fruta também servem de
Unidades Demonstrativas, recebendo vi-
sitas de outros produtores da regido inte-
ressados em conhecer a cultura e suas
técnicas de manejo.

O projeto busca abastecer o mercado
regional, com o fornecimento de frutas
frescas. A producao inicial também apon-
ta potencial para atender programas ins-
titucionais, como o Programa Nacional de
Alimentacdo Escolar (Pnae), que cria
oportunidade de venda de produtos da
agricultura familiar para as escolas publi-
cas.

Diversificacao e parcerias

A proposta da Emater-MG foi além
da maca. Alguns produtores investi-
ram em outras frutas de clima tempe-
rado, aproveitando a estrutura e o co-
nhecimento adquiridos. Em Guara-
nésia, por exemplo, o cafeicultor Luis
Celso Pedroso, diversificou sua pro-
priedade com maca, péssego e uva,
em uma pequena area de 0,5 hectare.
Segundo ele, a ideia é testar qual a
fruta melhor se adapta ao local. “A
area que tenho € pequena para o
plantio de milho e soja. E também

muito sujeita a geadas, o que nao é
bom para o café. Entao estou fazendo
estes testes. Estou gostando da expe-
riéncia com a maca, ainda é um
aprendizado”, afirma.

Ele conta que a primeira colheita de
macarendeu 170 quilos da fruta, vendida
para um feirante do municipio. A ideia é
fazer os calculos, avaliar custos e, prova-
velmente, aumentar o plantio na proxima
safra. Outro destaque do projeto foia par-
ceria com a prefeitura de Areado, que for-
neceu mudas e insumos para 20 produ-
tores em 2023. Com o sucesso inicial, a
expectativa € ampliar o alcance em 2025,
beneficiando outros 20 agricultores e ex-
pandindo a area plantada. “La nao fica-
mos focados somente na maca. Também
esta sendo incentivado o plantio de goia-
ba, maracuja, citros, banana e outras fru-
tas”, explica Kleso Franco.

Perspectivas

Osresultados iniciais mostram que
a maca pode ser uma alternativa via-
vel no Sul de Minas, proporcionando
maior rentabilidade aos pequenos
produtores. “Além da venda da fruta
in natura, ja fomos procurados por
produtores também interessados em
fazer o processamento das frutas na
propriedade”, comenta o coordena-
dor dgg Emater-MG.
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Ovos bem
alimentados

A alimentacdo de galinhas poedeiras auxilia na
producao de ovos de melhor qualidade
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alimentacao das galinhas
poedeiras € um dos fatores
mais importantes para ga-
rantir a qualidade e a produtivi-
dade na producao de ovos. Desde
a escolha dos ingredientes até o
equilibrio dos nutrientes, cada
detalhe impacta diretamente no
bem-estar das aves e no produto
final que chega a mesa do con-
sumidor.
De acordo com o médico veteri-
nario Leandro Feitosa, da Tijuca
Alimentos, "uma alimentacao

balanceada € essencial para que
as galinhas expressem todo o seu
potencial genético. Isso reflete
tanto na quantidade de ovos pro-
duzidos quanto na sua qualida-
de, como casca firme e gemas
com boa coloracao", pontua.
Uma dieta balanceada desem-
penha um papel fundamental na
modulacao do sistema imunolo-
gico das galinhas poedeiras, pro-
movendo maior resisténcia a
agentes patogénicos e reduzindo
a incidéncia de enfermidades.

A atencao ao bem-estar animal contribui para uma
alimentacdo eficiente. O manejo inclui praticas como
o fornecimento de agua limpa e frescae o
monitoramento constante da saude das aves.
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Esse manejo nutricional adequado
contribui para a diminuicao da necessi-
dade de intervencoes terapéuticas e fa-
vorece a longevidade e o bem-estar das
aves, refletindo diretamente na
eficiéncia produtiva.

A dieta das poedeiras
geralmente € compos-
ta por graos como
milho e soja, fontes
de energia e pro-
teina, além de
minerais como



calcio, fosforo e vitaminas, in-
dispensaveis para a formacao
da casca e o desenvolvimento
do ovo. “A inclusao de ingredi-
entes funcionais, como o6leos
vegetais e probioticos, também
ajuda a manter a saude intesti-
nal das aves, promovendo uma
melhor absorcao de nutrien-
tes”, explica o profissional. Na
Tijuca Alimentos, a atencao ao

bem-estar animal & outro as-
pecto que contribui para uma
alimentacao eficiente. “Nosso
manejo inclui praticas como o
fornecimento de agua limpa e
fresca e o monitoramento cons-
tante da saude das aves. Isso
garante que elas estejam em
um ambiente adequado para
produzir ovos de alta qualida-
de”, destaca Feitosa.
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Uma alimentacao balanceada é essencial
para que as galinhas expressem todo

o seu potencial genético. Isso reflete
tanto na quantidade de ovos

produzidos quanto na sua

qualidade, como casca firme

e gemas com boa coloracgao.

A oferta de agua de qualidade e em quantidade ade-
quada € um fator essencial na nutrigcao das galinhas
poedeiras, embora nem sempre receba a devida aten-
cao. “Para garantir a digestao eficiente, a hi-
dratacao e o bem-estar das aves, € funda-
mental que tenham acesso continuo a

agua limpa e fresca. Como os ovos

possuem alta composicao de agua,
qualquer deficiéncia na ingestao
hidrica pode comprometer signi-
ficativamente a producao e a
qualidade final do produto”, ex-
plica.

. Além da nutricao, praticas
sustentaveis e éticas também
tém ganhado destaque na cria-

caode galinhas poedeiras. A Tiju-
ca Alimentos, por exemplo, busca
otimizar o uso de recursos naturais

e reduzir o impacto ambiental de sua

producao, alinhando-se as expecta-
tivas de consumidores cada vez
mais conscientes.

Com a combinacao de alimenta-
cao balanceada, manejo adequado
e inovacao, a producao de ovos se
torna nao apenas mais eficien-
te, mas também um impor-
tante reforco as demandas
por sustentabilidade e

qualidade no mercado
atual.
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produtlwdade com cafés Robustas Amazénicos.

O cultivo de Robustas Amazénicos tem possibilitado
lavouras mais produtivas e graos de qualidade em

propriedades rurais familiares da Amazonia.
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cultivo de variedades de
o café clonal, conhecidas

como Robustas Amazoni-
cos, associado a outras tecnolo-
gias recomendadas pela Embra-
pa, tem possibilitado lavouras
mais produtivas e graos de qua-
lidade em propriedades rurais
familiares da Amazonia. Produ-
tores do Acre, Rondonia, Amazo-
nas, Roraima e outras localida-
des da regiao tém conseguido
quadruplicar a producao, em re-
lacao a cultivos seminais, saindo

de uma produtividade entre 20
e 30 sacas de 60 quilos de café
em graos por hectare, para até
120 sacas. Esse resultado garan-
te mais renda e qualidade de vida
para as familias rurais.

Os cafés Robustas Amazonicos
sao cultivados ha décadas na
Amazonia e, nos ultimos dez
anos, ganharam visibilidade no
mercado e a preferéncia dos ca-
feicultores da regiao. A atividade
iniciou com agricultores de Ron-
donia e se expandiu entre produ-

Os cafés Robustas Amazonicos sao cultivados
ha décadas na Amazoénia e, nos ultimos dez anos,
ganharam visibilidade no mercado e a preferéncia
dos cafeicultores da regiao.
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tores de outros es-

tados, que passa-
ram a renovar anti-
gos cafezais semi-

nais e implantaram
novos plantios com va-
riedades clonais. Segundo
a pesquisadora da Embrapa
Acre, Aureny Lunz, os cafés se-
minais apresentam alta variabi-
lidade genética, fator que limita
a producao e torna a cultura pou-
co competitiva.

“Ja os cafés clonais Robustas Ama-
zonicos, além de altamente produtivos, pro-



porcionam maturacao uniforme,
essencial para obtencao de graos
de qualidade, e o uso de varieda-
des precoces ou tardias permite
planejar a colheita. Esses mate-
riais genéticos, aliados a tecnolo-
gias de manejo, conferem a cafei-
cultura expressiva capacidade
de gerar renda e agregar valor a
producao familiar e elevam o po-
tencial de transformacao da cul-
tura, ainda mais visivel na vida
de pequenos produtores”, desta-
ca.

Salto na produtividade

De acordo com Enrique Alves,
pesquisador da Embrapa Rondo-
nia, a cafeicultura na Amazonia
evoluiu de um modelo quase ex-
trativista para uma producao
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tecnologica sustentavel. A atual
média de producao de estados
como Acre (45 sacas por hectare)
e Rondonia (52 sacas), em nada
lembra a produtividade de um
passado recente, que raramente
superava 10 sacas por hectare.

“Alcancamos avancos signifi-
cativos na cultura e dispomos de
tecnologias que possibilitam
aproveitar todo o potencial agro-
nomico dos clones de cafés Ro-
bustas Amazonicos e elevar a
producao. Por isso, € comum en-
contrar propriedades familiares
com produtividade de 120 a 150
sacas de café por hectare e algu-
mas lavouras superam 200 sa-
cas”, ressalta o pesquisador.

O agricultor Wanderleide Lara,
morador de Acrelandia, principal
polo de producao de café do Acre,



O seu sucesso é
O hOSSO SUCesso.

Mais uma vez, a TORTUGA®" foi reconhecida pelos
leitores da Revista Rural como a marca Top List
na categoria “sal mineral”.

Neste ano, a8 marca TORTUGA™ completa sete décadas de histdria com
uma misséo: colaborar para o progresso dos nossos clientes. Desde 1954,
quando langamos nosso primeiro produto, nosso proposito é de evoluir a
pecuaria por meioc de solugoes com a mais alta tecnologia nutricional do
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confirma o Nnosso CoOmMpPromisso com © campo.

Aponie seu celuler & conheca
toclas aa nolugdos nutFicionms
da marca TORTUGA® ou sceses:

o hortlies dsm-firmenich sse







A cafeicultura na Amazénia evoluiu de um modelo
quase extrativista para uma producao tecnoldgica
sustentavel. A atual média de producao em nada
lembra a produtividade do passado.

plantou os primeiros clones de
Robustas Amazonicos em 2016,
depois de conhecer, junto a ou-
tros produtores, a experiéncia de
cafeicultores de Nova Brasilan-
dia, em Rondonia. Ele conta que
esses cafés possibilitaram um
salto na produtividade, resulta-
do da qualidade genética dos ma-
teriais clonais e adocao de prati-
cas adequadas de manejo e irri-
gacao das lavouras.

“Saimos de 20 sacas de 60 qui-
los, com os cafés seminais,
para 100 sacas por hecta-
re. Na safra de 2024 pro-
duzimos 120 sacas por

hectare, comercializadas entre
mil e duzentos e mil e trezentos
reais, cada”, relata o produtor,
informando que o retorno econo-
mico na atividade possibilitou
modernizar a producao e a infra-
estrutura da propriedade. “Hoje,
vendemos o nosso café todo tor-
rado e moido, pronto para ser
embalado. Minha familia tem
melhores condicoes de trabalho
e uma vida mais confortavel, gra-
cas a cafeicultura clonal”, enfati-
za Lara, que também investe na
producao de café fermentado,

produto vendido pelo dobro do

preco do café em coco.
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Homenagem '’
aos melhores

Top List Rural 2024 premia as marcas e produtos
preferidos do produtor rural.
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m uma noite de muita des-
E contracao, regada a boa co-

mida e aquela cervejinha ge-
lada, as principais empresas do
agronegocio se reuniram para a
entrega do Top List, pesquisa re-
alizada pela Revista Rural desde
2001, que premia as marcas e pro-
dutos preferidos do setor.

Celebrar o trabalho realizado em
2024. Foi isso o que diversas em-
presas fizeram na festa de premi-
acao, em um bar da capital de Sao
Paulo. E sem duvidas, ser uma es-
colha do produtor € motivo de bas-
tante orgulho para essas compa-
nhias.

Além de orgulho, Helena Matsu-
da, do Grupo Matsuda, também
destaca aimportancia de constan-
tes investimentos. “Ficamos feli-
zes em receber ano apos ano esse
prémio, porque isso € o reflexo do
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nosso trabalho, investimos muito
em tecnologia. Na parte de genéti-
ca, por exemplo, temos um grupo
de geneticistas trabalhando no de-
senvolvimento de novas varieda-
des mais produtivas”.

Estar proximo do cliente e co-
nhecer sobre os diferentes perfis
dos produtores rurais sao alguns
dos principais focos do Banco Bra-
desco. De acordo com Fernando
Shmidt, Gerente Sénior de Agro-
negocio do Bradesco, o que esses
produtores tém em comum € a ex-
celéncia no que fazem. Mas para
isso, contar com fornecedores e
parceiros, que de fato contribuam,
faz toda a diferenca.

De acordo com Guilherme Mar-
ques, Diretor Comercial da J.A.
Saude Animal, o segredo para se
destacar tem relacdo com um de-
senvolvimento ao longo do tempo



que engloba o pecuarista, os canais de venda e a
oferta de uma linha de produtos de exceléncia para
o mercado.

Para a Massey Ferguson, além de pensar no meio
ambiente, atender ao produtor com tecnologia e ino-
vacao € um diferencial para aumentar a preferéncia
e a produtividade. “Estar na cabeca do cliente, me-
lhor atendendo, € sempre o nosso objetivo, isso € o
que internamente chamamos de farmer-first”, com-
pleta Lucas Zanetti, Gerente de Marketing e Produto
da Massey Ferguson, sobre aideia que prioriza o pro-
dutor.

O agro € um mercado bastante concorrido, sendo
preciso se reinventar todos os dias para conquistar
os clientes. Nao € a toa que as areas de marketing
se empenham para alcancar os melhores resultados
durante o ano inteiro.

Na Jacto ha o lema: “Ninguém cresce sozinho”.
“Trabalhamos ouvindo o nosso cliente, entao reali-
zamos pesquisas de satisfacao para entender o que
o cliente esta solicitando e sugerindo. Com o agricul-
tor, nos também sabemos se esta dando certo ou
nao”, explica Joao Victor de Oliveira, Especialista de

A GRANDE ADESAO DAS
EMPRESAS A NOVA
EDICAO DO TOPLIST
RURAL FOI, DE ACORDO
COM OS ANFITRIOES

ANA CAROLINA
DOMINGUES E FLAVIO
ALBIM, DIRETORES DA
AREVISTA RURAL,

A MAIOR PROVA DO
PRESTIGIO QUE A
PESQUISA TEM NO
MERCADO.
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Produto da Jacto. Ter uma comu-
nicacao eficaz e saber levar a infor-
macao que o produtor quer ouvir
so € possivel estando perto do cli-
ente. Para Fernanda Paparotti,
Coordenadora de Marketing da
Elanco, todas as estratégias de-
vem priorizar as necessidades do
produtor.

Prestes a completar 100 anos, a
Kepler Weber tem focado em rees-
truturacoes. O objetivo de estar
mais proxima do cliente, fazendo
com que ele conheca melhor a em-
presa através de midias sociais e
feiras também tem ido priorizado.
“Atualmente, participamos de
mais de 30 feiras dentro e fora do
Brasil, além de eventos onde tra-
zemos o produtor ou cliente para
dentro da nossa casa”, ilustra
Jean Felizardo de Oliveira, Diretor
Comercial da Kepler Weber.
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Ter um time de marketing for-
mado por pessoas que vieram do
campo tem sido uma das apostas
da Biogéneses Bago para absorver
o DNA da pecuaria e falar a lingua
do produtor. Ha quatro anos, a es-
colha por ter uma equipe propria,
inclusive de designers, tem surti-
do bons resultados, segundo Pe-
dro Hespanha, que € Gerente de
Produto Brasil da empresa.

Mais do que conhecer o porte do
publico, a Corteva também consi-
dera a distribuicao territorial para
que a comunicacao de marketing
se adapte a cada perfil e aos habi-
tos dos clientes. “E como fazer
chegar as nossas solucoes, as nos-
sas mensagens, para cada publi-
co-alvo, o pecuarista”, explica Ro-
drigo Takegawa, Lider de Marke-
ting e Comercial da Linha de Pas-
tagem da Corteva.
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Voce enfrenta muitos desafios, mas quando escolhe Guabi
tem a certeza de que a nutricdo nao sera mais um!

A preferida do produtor
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Agradecemos o reconhecimento e seguiremos juntos pelos melhores resultados!
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Exceléncia em nutrigao animal desde 1974,
www.guabi.com.br
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Nao s6 mostrar quem € a marca,
mas também o servico que ela ofe-
rece para o setor, esse € um ponto
fundamental realizado pelo
marketing em todas as empresas,
indica Paloma Tavares, Analista
Sénior de Grandes Animais da Ve-
toquinol Saude Animal.

Além de comemorar a premia-
cao, o momento também serviu
para pensar sobre o que 2025 re-
serva para cada empresa e para o
agronegocio brasileiro.

Satisfeita com os resultados tra-
zidos por seu amplo portifélio, a
Bayer, que se destacou no Top List
nas categorias Fungicidas para
Graos e Inseticidas para Fruticul-
tura, ja se prepara para o lanca-
mento de novos produtos.

“Recebemos um prémio pelo
Roundup Fox Xpro e a continua-
cao desse plano de lancamento €,

inclusive, da familia Roundup,
onde nés temos uma nova formu-
lacao que é o Transorb Top, com
pré-lancamento para 2025. Em
2026 sera o lancamento oficial”,
anuncia Melissa Cavalari, Coor-
denadora de Marketing da Bayer.

Para este ano, entre as metas da
Coimma esta a consolidacao do
planejamento estratégico estabe-
lecido em trés divisdes de negocio,
sendo: divisao agropecuaria, divi-
sao industrial e divisao de servi-
cos. “Para a divisao agropecuaria,
nos estamos trazendo uma solu-
cao mais econdomica para quem
quer automacao na parte de tron-
cos, e a nossa balanca de fluxo,
consolidando o portfélio dentro da
armazenagem de graos. Ja para a
divisao industrial, estamos tra-
zendo todo o sistema de automa-
cao para as industrias”, ressalta o
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por veterinarios e pecuaristas no Top List Rural
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diretor, Bruno Dancieri. Com uma
gama de projetos a vista, a Belgo

Arames pretende investir em
produtos, maquinas, qualifica-
cao de pessoas e atendimento.
Wesley Rancan, Executivo de
Grandes Contas da empresa,
conta que ha projecoes em au-
mentar o volume fabril, princi-
palmente na parte de cercamen-
to, cercas prontas e arames, que
€ um mercado com grande volu-
me de demandas e ja atendido ha
muito tempo.

Apos avaliar o ano de 2024, o
Gerente Técnico de Reproducao
da Zoetis, Francisco Lopes, acre-
dita em boas expectativas para a
pecuaria, para a industria e para
o produtor em 2025. “No final de
2024 vimos uma recuperacao no
preco de arroba, isso com certeza
anima o produtor, faz ele investir
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mais, investir melhor, investir
em produtos que tragam de fato
o resultado para ele”.

Também com boas expectati-
vas para o setor, Wilton Ramos
Costa, Consultor Comercial da
Stihl anuncia que a empresa lan-
cara pelos menos 30 produtos
para atender desde o agronego6-
cio até o mercado doméstico. Em
comparacgao com o ano anterior,
neste ano ha expectativas de
crescimento acima dos 10%.

Ja a recuperacao de preco do
grao do milho, que estimula os
produtores a ampliarem suas
areas de cultivo e buscarem pelo
desenvolvimento de tecnologias,
representa boas expectativas
para empresas, como a Pioneer.

“Somos a primeira empresa,
seguindo o papel de inovacao e li-
deranca, trazendo a tecnologia



Enlist para o mercado em milho
no Brasil. Agora, estamos lan-
cando o primeiro hibrido de mi-
lho com essa tecnologia nas
principais feiras do agro, com
foco principalmente na regiao
Sul do Brasil”, destaca Rafael
Seleme, Lider para Brasil e Para-
guai da Pioneer.

Troféu Top Rural

Nao sao todos os dias que
uma marca alcanca o patamar
de contribuir para o mercado
por décadas. Porisso, a Revista
Rural homenageou com o tro-
feu Top Rural a Totuga, por
completar 70 anos, e a Guabi,
pelos 50 anos.

“O fundador da marca Tortu-
ga dizia que a marca sO iria
prosperar com a prosperidade

dos nossos clientes. Isso mostra
que o resultado do nosso traba-
lho diario em gerar solucodes e
inovacoes esta realmente atin-
gindo o objetivo, que € manter
essa marca viva, e trazer solu-
coes para o dia a dia, para que
nosso cliente tenha mais produ-
tividade, mais eficiéncia e um
retorno adequado para suas
operacoes”, pontua Tiago Sa-
bella, Lider de Marketing de Ru-
minantes para Ameérica Latina
da DSM-Firmenich.

Segundo Luciana Ferreira
Campos, Gerente do Setor de
Varejo da Guabi, atingir o pata-
mar de 50 anos € algo muito
gratificante, significa a cons-
trucao de uma marca forte, que
tem a confianca do produtor e
o apoiode uma equipe engajada
e empenhada.

jan-fev/2025 @ 37



Os campeoes
do toplist 2024




ELANCO jan-fev/2025 ¢ 39




At

=
KEPLER WEBER

vy ) MATSUDA
A




no campo, na qualldde
e no Top List Rural 2024.

A confianca do produtor e da produtora rural
fortalece o nosso propésito de criar uma vida
melhor todos os dias.

Agradecemos por escolher a Belgo Arames

Mais uma vez, conquistamos o topo do ranking
no Top List Rural 2024. sempre desenvolvendo
solugdes seguras e duradouras para o campo.

drames

www belgo.com.br

o @ Uma parcera entre
0 a ArcelorMittal @ Bekaert.
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como uma alternativa inovadora

e sustentavel para o desenvolvi-
mento das cidades, especialmente em re-
gides que buscam diversificar suas eco-
nomias. Esse segmento de turismo valo-
riza as riquezas naturais, culturais e his-
toricas do campo, proporcionando aos vi-
sitantes experiéncias Unicas de contato
com a natureza e as tradicoes locais. Ao
promover o turismo rural, é possivel revi-
talizar areas subutilizadas e incentivar o
desenvolvimento de infraestruturas que
beneficiem tanto os moradores quanto os
visitantes, criando um ciclo virtuoso de
progresso.

Uma das principais vantagens do tu-
rismo rural € a diversificacdo das oportu-
nidades economicas nas regides rurais.
Pequenos produtores podem transfor-
mar suas propriedades em espacos atra-
tivos para atividades turisticas, como
hospedagens em pousadas, experiéncias
gastronomicas com produtos locais, pas-
seios ecologicos e eventos culturais. Essa

O turismo rural tem se consolidado
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diversificacao ajuda a reduzir a depen-
déncia de atividades agricolas tradicio-
nais, que muitas vezes sdo impactadas
por sazonalidades ou variacoes de merca-
do. Assim, as comunidades rurais ga-
nham uma nova fonte de renda e estabi-
lidade financeira.

“O turismo rural € um grande mercado
que esta se abrindo para os produtores
rurais, gerando oportunidades que eles
nao enxergavam. E preciso entender as
possibilidades que podem surgir, capaci-
tar-se e investir. O Senar oferece cursos
que podem ajudar nao apenas no desen-
volvimento do projeto, mas também na
gestao eficiente que levara ao sucesso”,
frisa o presidente do sistema Federacao
da Agricultura e Pecuaria do Estado de
Sao Paulo (Faesp/Senar-SP), Tirso Mei-
relles.

Os numeros do turismo no Brasil sao
promissores e abrem a expectativa para
um crescimento ainda maior com o lan-
camento do Guia de Turismo Rural, do
governo do estado. Em 2024, o setor de



Vitagoldéo
fortiticante mais
lembrado pelo
produtor!

A JA Sadde Animal foi
destaque no Prémio Top
List Rural 2024 com a linha
VITAGOLD nas categorias
de fortificantes de suinos e
fortificantes de aves.

Nosso muito obrigado!
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turismo no Brasil apresentou um
crescimento significativo, recebendo
6,65 milhoes de turista, com incre-
mento de 12,6% em relacao a 2023,
gerou mais de US$ 6,6 bilhoes em re-
ceitas e criou aproximadamente 190
mil empregos formais. Sao Paulo,
como principal hub do pais, recebeu
mais de 2,2 milhoes de visitantes. A
expectativa agora é fomentar ainda
mais as experiéncias Unicas da vida
rural, difundindo a cultura regional, a
gastronomia e as tradicoes paulistas.

Para os instrutores do Senar Luiz
Carlos Mapelli da Silva e Fanny Pauli-
na Kriechle Kuhnle, a proposta dos
cursos voltados ao turismo rural é
“plantar uma semente” e ajuda-la a
prosperar. Eles comemoram o suces-
so de produtores que entenderam a
importancia de diversificar seu produ-
to e investiram em atividades que vao
desde a hospedagem até experiéncias
como os “colha e pague”, que oferecem
aos turistas urbanos a oportunidade
de colher do pé a fruta que ira comer.

“Fizemos o curso tem uns quatro
anos e ha trés decidimos investir no
turismo rural. Sao chalés para
hospedagem, festival de moran-
go organico e pesqueiro. Agora
vamos abrir também para
pesca esportiva. Temos
grande expectativa de que o
investimento do estado no
turismo rural aumente a
procura por opg¢oes nas
mais diversas regioes, re-
forcando as tradicoes e real-
cando a hospitalidade dos
paulistas”, disse Nilza Fave-
ro, do Sitio Jupati, em Pieda-
de.

Nadia Novaes, da Moria Beer
Cervejaria Artesanal, em Pieda-
de, esta animada com as pers-
pectivas de aumento do turismo
no interior paulista. Apos fazer o
curso em 2012 conseguiu, com 0s
produtores rurais da regiao,
criar a Associacao Amigos
do Turismo Rural de Pi-
edade. O grupo é for-
mado por morado-
res rurais com agri-

cultura familiar, que produzem com
praticas artesanais e realizam vendas
in natura na feira local toda semana.
A Associacao conta ainda com arte-
saos e guias de turismo, que acompa-
nham as visitas em eventos de turis-
mo rural.

Avancos da nova legislacao

AnovaLei Geral do Turismo, sanciona-
daem novembro de 2024, trouxe avancos
para o setor e, com relacdo ao Turismo
Rural, um ponto impactara decisivamen-
te na atuacdo dos produtores rurais e
agricultores familiares que, agora, podem
se registrar no Cadastur, cadastro oficial
do Ministério do Turismo para empresas
e prestadores de servicos turisticos, sem
que percam outros beneficios de sua ca-
tegoria. E um registro que possibilita ndo
apenas a comercializacao de produtos em
suas propriedades, mas também acesso
a beneficios adicionais como linhas de
crédito e cursos de qualificacdo. O cadas-
troainda esta na fase deimplantacaoein-
clusao dessa nova modalidade no siste-

ma e estara disponivel aos

produtores rurais e

agricultores dentro
de alguns meses.

TIRSO MEIRELLES,
PRESIDENTE
DO SISTEMA
FEDERACAO DA
AGRICULTURAE
PECUARIA DO
ESTADO DE SAO
PAULO - FAESP/
SENAR-SP.



"vaca-no:analista

d‘mi{ortament.o dlg bovinds leiteiros tem impacto
direto na produgao e selecao genética.

compreensao do comporta-

mento dos bovinos leiteiros

tem se mostrado cada vez mais
importante para aprimorar a saude,
o bem-estar e a eficiéncia produtiva
desses animais. Essas caracteristicas
comportamentais oferecem umabase
valiosa para ajustes no manejo e na
selecao genética, especialmente em
sistemas de producéo intensiva, onde
os desafios relacionados a interacao
humano/animal e a adaptacao dos
bovinos sdo maiores.

O comportamento importa?

O comportamento de um animal re-
flete sua resposta a fatores internos e
externos, como ambiente, manejo e
interacao social. A observancia des-
ses sinais pode oferecer pistas sobre
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a saude e o desempenho produtivo:

Ruminacado: Vacas que mantém
bons padroes de ruminacao frequen-
temente apresentam melhor digestao
e maior producao leiteira. Alterar es-
ses padroes pode indicar doencas
como cetose ou mastite.

Comportamento alimentar: A fre-
quéncia e a duracao das refeicoes in-
dicam eficiéncia alimentar. Animais
que mastigam melhor os alimentos
aproveitam mais os nutrientes, o que
contribui para um desempenho mais
sustentavel.

Expressao de cio: Identificar sinais
de cio € essencial para a eficiéncia re-
produtiva. Contudo, vacas de alta
producao tendem a apresentar sinais
mais discretos, exigindo o uso de tec-
nologias como sensores para monito-
ramento.
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Integracao com a
selecao genética

Embora o comportamento animal
seja influenciado pelo ambiente, ele
também possui base genética. Estudos
mostram que tracos comportamentais
apresentam heritabilidade moderada,
permitindo avancos via selecao genéti-
ca. Isso significa que podemos identifi-
car e selecionar animais que:

Sao mais adaptaveis ao manejo in-
tensivo: Vacas mais calmas tém menor
risco de lesoes e estresse, facilitando o
trabalho dos colaboradores.

Apresentam maior eficiéncia alimen-
tar: Animais que aproveitam melhor os
alimentos reduzem os custos e os im-
pactos ambientais.

Demonstram melhores padroes re-
produtivos: Detectar sinais de cio de for-
ma precisa possibilitam maior controle
sobre os indices de prenhez e diminui o
intervalo entre partos.

A tecnologia como aliada

A implementacao de tecnologias de
precisdo, como sensores, cCAmeras e pe-
dometros, tem revolucionado a capaci-
dade de monitorar comportamentos de
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forma objetiva e em tempo real. Essas
ferramentas possibilitam:

Coleta continua de dados: Monitorar
indicadores como tempo de ruminacao,
atividade fisica e padroes alimentares
com alta precisao.

Identificacao precoce de problemas:
Detectar alteracoes sutis no comporta-
mento que possam indicar doencas ou
problemas nutricionais antes de com-
prometerem a producao.

Eficiéncianomanejo: Dados compor-
tamentais auxiliam na criacao de estra-
tégias personalizadas de manejo, me-
Ihorando o desempenho geral do reba-
nho.

Impactos esperados
nos proximos anos

Com aampliacao dousode tecnologi-
as e a integracao de dados comporta-
mentais em indices genéticos, espera-
se que nos proximos anos possa haver:

Maior precisdo na selecao de ani-
mais: Dados comportamentais enrique-
cerao os programas de selecao, permitin-
doidentificar animais que reilnam carac-
teristicas desejaveis de forma mais efici-
ente.

Reducaode perdas: Identificar padroes
anormais de comportamento antecipa-
damente ajudara a evitar perdas produti-
vas e a melhorar o bem-estar animal.

Sustentabilidade: Animais mais adap-
tados e produtivos reduzirao o uso de re-
cursos naturais e contribuirdo para uma
pecuaria mais responsavel.

A integracao entre genética, comporta-
mento e tecnologia esta transformando a
maneira como gerenciamos e seleciona-
mos bovinos leiteiros. Estudos reforcam
que entender e aplicar o conhecimento
sobre o comportamento animal € es-
sencial para o futuro da producao
leiteira. Ao combinarmos esses

avancos, estaremos nao
apenas maximizando a

eficiénciaealucrativida-
de, mas também pro-
movendo o bem-estar
animal e a sustentabili-
dade do setor.
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MAIS UMA VEZ SOMOS A MARCA
PREFERIDA DE QUEM PRODUZ NO CAMPO

Temos orgulho de estar ao lado do produtor rural e ser reconhecida,

mais uma vez, como a marca mais lembrada em rocadeiras R

@ motosserras no Top List Rural. Este reconhacimento nos inspira t&ﬁgt
a seguir desenvolvendo as ferramentas ideais para auxiliar quem 2024
vive diariamente no campo.

STIHL. A FORCA PARA CONSTRUIR HISTORIAS.




